
26

• Anlässe wie Ostern,
Black Friday, Weihnachten
werden bespielt

• Gleicher Inhalt für alle, z.B. im
TV, Printbeilagen

• Breit angelegte
RabaNakOonen für alle

• Aufgreifen von aktuellen
Trends und medialen Themen
für die Vermarktung

• z.B. Corona: Home Office
Ausstattung

• z.B. gutes Frühlingswetter:
Balkon-Möbel

• z.B.  Events, Social Ereignisse

• Digitale personalisierte
Kampagnen je nach Interessen
und Surf- und Kaufverhalten

• Individuelle Gutscheine

• Next Best Offer Angebote nach
Kauf bestimmter Produkte

• Anlass x-ter Einkauf oder
bestimmter Umsatz für eine
getriggerte Kampagne

• Anlass Online-Produktsuche,
Content-Interaktion, nicht
abgeschickte Warenkörbe
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geplant
“one content

to all“ 

Getriggert durch 
Umwelt & 

Trends 

Getriggert 
durch Kunde 

„many contents
to many“




