Strategische Risiko- Delta
Ziele einschatzung

Verschlankung von Prozessen im Marketing (schnellere Time-to-Market] 62 % 64 % -2 %
Differenzierte Aussteuerung von Botschaften 58 % 43 % 15 %
Bessere / schnellere Optimierungsmaglichkeiten 49 % 42 % 7 %
Automatisierung von internen Marketingprozessen 48 % 44 % 4 %
Standardisierung von Prozessen 4t % 37 % 7 %
Bessere, konsistentere Zusammenarbeit 42 % 43 % -1%
Qualitatssicherung von Mediaeinkauf und Marketingprozessen 27 % 55 % -28 %
Effiziente Verwaltung von Assets 24 % 21 % 3%
Mehr Transparenz in Mediaeinkaufsprozessen 19 % 29 % -10 %
Automatisierung von Mediaeinkaufsprozessen 13 % 24 % -11 %
Keines der Genannten 3 % 20 % -17 %

Ziele fur den Einsatz von Marketing Tech in den nachsten 2-3 Jahren sowie Risiken fir den Bestand und die Wettbewerbsfahigkeit des

Unternehmens bei einem Misslingen des Transformationsprozesses (in %, Mehrfachantworten, unterschiedliche Fallzahlen)






